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I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Realizacja projektu i koordynacja dziatan z zakresu promocji polskiej wieprzowiny i wotowiny oraz
przetwordéw z miesa wieprzowego i wotowego w ramach Miedzynarodowych Targéw ANUGA 2025 w
Kolonii w Niemczech w dniach 4 - 8 pazdziernika 2025 r. - SMAKUJ POLSKA WIEPRZOWINE | WOLOWINE.

Il. SZCZEGOtOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zamodwienie obejmuje realizacje nastepujgcych dziatan:

1. Zorganizowanie nowoczesnego stoiska promocyjnego na terenie targéw ANUGA 2025 w tym m. in.
a) zapewnienie powierzchni wystawienniczej — maksymalnie 400 m2

b) przygotowanie nowatorskiego projektu zabudowy powierzchni wystawienniczej;

¢) wykonanie indywidualnej zabudowy w tym:

- przytgcza wodno-kanalizacyjne, elektryczne;

- stoisko na catej powierzchni wyposazone w podtoge techniczng, podniesiong na aluminiowym stelazu
wzgledem poziomu podtogi hali targowej nie mniejszej niz 10 cm i nie wiekszej niz 15 cm., aby
umozliwi¢ swobodne przeprowadzenie pod nig instalacji elektrycznej i wodno-kanalizacyjnej. Wszystkie
widoczne boki podtogi wykonczone ptyta w kolorze podtogi. KrawedZ wykonczona katownikiem
aluminiowym.

- podwieszenia do hali targowej

- stanowiska dla przedsiebiorcdw-producentéw,

- miejsca ekspozycji produktéw, wraz z wynajmem lad chtodniczych,
- grafiki wielkoformatowej,

d) zaprojektowanie strefy kuchennej, zawierajacej m. in.:

- urzadzenia chfodnicze,

- piece konwekcyjne,

- kuchnie indukcyjne 4 palnikowe,

- zlewozmywak z termg podgrzewania wody.

2. Zapewnienie obstugi stoiska - osoby odpowiedzialne za sprawne funkcjonowanie wszelkich sprzetéw
i elementdéw wyposazenia dostarczonych przez Wykonawce;



3. Zapewnienie kompleksowej obstugi strefy degustacyjnej w zakresie personelu kucharzy i asystentéw
oraz zaopatrzenia w niezbedne surowce i produkty do przeprowadzania ciggtych degustacji przez
wszystkie dni trwania targdw wraz z transportem towaréw;

4. Zapewnienie koordynacji przygotowan i logistyki udziatu w targach oraz ciggty nadzér podczas ich
trwania.

5. Organizacja wieczoru branzowego - spotkania promocyjno-biznesowego na stoisku polskim oraz
zaproszenie uczestnikdw w tym profesjonalistdw z Polski i Europy oraz gosci z krajow trzecich na
prezentowane polskie potrawy z miesa wotowego i wieprzowego.;

6. Opracowanie i druk materiatéw informacyjnych w postaci ulotki;
7. opracowanie i wykonanie materiatéw promocyjnych (torby);
8. Zapewnienie optaty AUMA

9. Zapewnienie 70 kart wejscia i 4 wjazdu na targi ANUGA 2025 oraz pakietu marketingowego (wpis do
katalogu, na stronie internetowej oraz w aplikacji Anuga)

10. Zapewnienie sprzgtania stoiska oraz pokrycie kosztow energii elektrycznej

11. Zapewnienie przelotu samolotem dla 4 oséb w klasie ekonomicznej do i z Kolonii
12. Zapewnienie noclegu dla 4 oséb na 6 déb w pokojach jednoosobowych

13. Zapewnienie dojazdu na targi dla 4 oséb przez 5 dni;

14. Wynajecie magazynu chtodniczego.

15. Zapewnienie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej na kwote minimum 50 000,00 PLN od
wszelkich szkdéd wyrzgdzonych osobom trzecim w tym organizatorowi targdw w dniach wykonywania
zabudowy, trwania targéw i demontazu stoiska na ANUGA 2025;

16. Zapewnienie raportu koricowego z efektywnosci zadania.
17. Przygotowanie filmu podsumowujgcego udziat w targach ANUGA
IIl. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Szacowane catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa wynoszg facznie 1 962 056,50
BRUTTO.

IV. WARUNKI i WYMAGANIA FORMALNE DOTYCZACE OFERENTOW W POSTEPOWANIU

1. Do przetargu dopuszczone zostang podmioty lub konsorcja podmiotéw, ktorych dziatalnosé¢ reguluje
kodeks handlowy. W przetargu nie mogg startowac osoby fizyczne.

2. O udzielenie zamodwienia mogg ubiegac sie Oferenci (w przypadku Konsorcjum co najmniej 1
konsorcjant), ktdrzy mogg wykazac sie doswiadczeniem iz w trakcie 4 lat przed datg ztozenia niniejszej
oferty, nalezycie przeprowadzili co najmniej 4 dziatania zwigzane z organizacja stoisk targowych wraz z
dziataniami towarzyszgcymi (pokazy kulinarne, degustacje, spotkania branzowe) dotyczgce promocji
produktéw rolno-spozywczych, o wartosci kazdego z dziata nie mniejszej niz 800 tys. zt netto. Kazde
wykazane dziatanie wymaga przedstawienia poswiadczenia prawidtowego wykonania.

3. Zamawiajacy dokona oceny spetniania warunkow udziatu w postepowaniu na podstawie oswiadczen
i dokumentow.

4, 7tozona oferta musi zawierac:



a) formularz ofertowy wraz z oswiadczeniami (zatgcznik nr 1)

b) pisemne potwierdzenie rezerwacji wymaganej powierzchni na targach Anuga 2025 od organizatora
targow

c) projekty zabudowy stoiska, materiatéw informacyjnych, materiatéw promocyjnych

d) Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego wystawiony nie wczes$niej niz 6 miesiecy przed upty-
wem terminu do sktadania ofert.

e) Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wysta-
wione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

f) Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego wystawione nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert

g) wykaz posiadanego doswiadczenia (zgodnie z punktem 2 warunkdw i wymagan formalnych dotycza-
cych oferentéw w postepowaniu) (zatacznik nr 2)

h) Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium
5. Oferty nalezy sktadac obligatoryjnie w formie pisemnej w jezyku polskim.

3. Oferent ztozy oswiadczenie o braku powigzan osobowych, kapitatowych w stosunku do
Zamawiajgcego.

7. Termin wykonania zamdwienia od dnia podpisania umowy do 15.11.2025r.

8. Oferta i zataczniki winny by¢ podpisane zgodnie z zasadg reprezentacji wynikajacg z dokumentéw
rejestrowych lub udzielonego petnomocnictwa.

9. Cena oferty za realizacje przedmiotu zamdwienia powinna obejmowac wszelkie koszty jakie zostang
poniesione przy realizacji zamoéwienia.

10 Oferta powinna zawierac cene catkowitg zamowienia wyrazong w polskich ztotych (PLN) netto i
brutto.

11. Wszelkie koszty zwigzane z przedstawieniem oferty ponosi oferent.
12. Oferta ztozona po terminie nie bedzie rozpatrywana.

13. Oferta nie spetniajgca warunkéw formalnych, lub niekompletna, zapytania ofertowego nie bedzie
rozpatrywana.

13. O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy nie s3 w stanie upadtosci lub
likwidacji w chwili ztozenia oferty i oswiadczg to w ofercie.

14. Oferent musi posiada¢ wiedze i doswiadczenie w zakresie przedmiotu zamdwienia i dysponowad
odpowiednim potencjatem technicznym niezbednym do wykonania zaméwienia.

15. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert cze$ciowych ani wariantowych.
16. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyn.

17. Wadium do niniejszego postepowania w kwocie 100 tys. zt nalezy wpfacié na konto 80 1050 1012
1000 0090 8246 8258 do dnia 2 lipca 2025 r., liczy sie data zaksiegowania na koncie Zamawiajgcego.



Wadium wptacone zostanie zwrécone na konto Oferenta niezwtocznie po rozstrzygnieciu
postepowania.

V. KRYTERIA WYBORU OFERTY

1.

W ramach przedmiotowego postepowania bedg brane pod uwage tylko i wytgcznie oferty

spetniajgce wszystkie wymagania.

2.

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do zdobycia — 100

3. Zamawiajacy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwiekszg
liczbe punktéw przyznanych w oparciu o ponizsze kryteria:

1) Kryterium 1: cena brutto (Kc) - 40% (punktacja od 0 do 40 pkt.)

2) Kryterium 2: Koncepcja wizerunkowa w tym projekty graficzne (Kz) — waga 30% (punktacja od
0 do 30 pkt)

3) Kryterium 3: lokalizacja powierzchni (Kd) - 30% (punktacja od 0 do 30 pkt.)

1) W kryterium ,cena" punkty zostang obliczone wedtug wzoru:

Najnizsza cena brutto sposrdd wszystkich cen w ofertach nie odrzuconych
Kc= X 40 pkt
Cena brutto badanej oferty

W kryterium ,,cena" punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku w ten
sposob, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

2)

0 jest mniejsza niz 5, liczbe te pomija sie,
O jestréwna lub wieksza niz 5, drugg liczbe po przecinku zaokragla sie o jeden w gore.

W kryterium , Koncepcja wizerunkowa w tym projekty graficzne " punkty zostang przyznane w
trakcie indywidualnej oceny oferty przez poszczegdlnych cztonkéw Komisji w nastepujgcych
podkryteriach:

2)1.1. funkcjonalnos¢, kompozycja, forma przestrzenna (1-10 pkt),

1 pkt - kompozycja chaotyczna, o znikomej spdjnosci elementdw wyposazenia, nie tworzaca
estetycznej, przemyslanej catosci, forma przestrzenna nie uwzgledniajgca w petni funkcji
pomieszczenia, niedostateczne dostosowanie wyposazenia do funkcji stoiska wystawienniczego.
Brak funkcjonalnosci w rozplanowaniu powierzchni, staba uzytecznos$¢ rozwigzan, istniejgce
ograniczenia w uzytkowaniu; usytuowanie zaplecza kuchennego w miejscu utrudniajgcym
swobodne przejscie;

10 pkt - przemyslana, spéjna kompozycja - uktad elementéw tworzgcych przemyslang catos¢, forma
przestrzenna w petni uwzgledniajgca funkcje pomieszczenia; odlegtosci miedzy elementami stoiska,
dajace mozliwos¢ swobodnego poruszania sie, dostosowanie elementéw stoiska do obecnosci
odwiedzajacych. Optymalne rozplanowanie powierzchni pod wzgledem uzytecznosci,
przejrzystosci i wygody w uzytkowaniu; zaplecze kuchenne dopasowane wielkoscig do stoiska
wystawienniczego oraz usytuowane w miejscu niepowodujgcym zatoréw odwiedzajgcych stoisko.

Ocenie w ramach ww. podkryterium podlegac bedzie propozycja uksztattowania i rozmieszczenia
elementéw stoiska w taki sposdb, aby tworzyty przemyslang, spdjng kompozycyjnie catosé.
Zamawiajgcy przy ocenie bedzie brat pod uwage ukfad stoiska, ktory powinien zapewnié mozliwos¢



jak najbardziej efektywnej ekspozycji produktéw w taki sposéb, aby dostep klientéw do tych
produktéw byt jak najtatwiejszy, by istniata mozliwosé prezentacji oferty firm przy zachowaniu
odpowiedniej ilosci miejsca niezbednej do zaprezentowania produktéw, aby poruszanie sie w
obrebie stoiska byto tatwe bez koniecznosci przeciskania sie (réwniez umozliwiaé poruszanie sie
0s6b niepetnosprawnych). Klienci oraz obstuga stoiska muszg mieé¢ fatwy dostep do lad
informacyjnych, pomieszczen magazynowych i wszystkich stref znajdujacych sie w obrebie catego
stoiska. Uktad funkcjonalny stoiska musi pozwoli¢ obstudze stoiska tatwo kontrolowa¢ obecnosé
0s0b trzecich na stoisku. Oswietlenie stoiska powinno by¢ dobrane w najbardziej optymalny sposéb
do specyfiki produktéw, wydoby¢ kolorystyke produktéw i doswietla¢ maksymalnie kazdy z
produktéw.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajgcego, tym wiecej punktow
dana oferta uzyska. Gradacja punktéw bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech
funkcjonalnosci stoiska.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktdéw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert, przyznana
przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K2)1.1. zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

llos¢ punktow uzyskana przez oceniang oferte
Ky11 = x 10
Najwyzsza ilos¢ punktédw uzyskana
sposrad ofert nie odrzuconych

2)1.2. kreatywno$¢, oryginalnosé, nowoczesnosé (1-10 pkt),

1 pkt - projekt sztampowy, nieciekawy, nienowoczesny, przestarzata forma zabudowy i
wyposazenia, projekt standardowy, z uzyciem standardowych technologii, brak nawigzania do cech
charakterystycznych dla stoiska, ktére ma byé nowoczesne, otwarte, w petni eksponujgce produkty
wystawiajgcych sie firm oraz ciekawg formg zabudowy zacheca¢ do odwiedzania stoiska.

10 pkt - projekt ciekawy, nieszablonowy, nietuzinkowy, niepowtarzalny, nowoczesna forma
zabudowy, nowoczesne wyposazenie (meble i akcesoria); niekonwencjonalne nowoczesne
rozwigzania; koncepcja stoiska obejmuje cechy charakterystyczne dla nowoczesnej, otwartej, w
petni eksponujacej produkty wystawiajgcych sie firm koncepcji zabudowy. Ciekawa forma
zabudowy ma zacheca¢ do odwiedzania stoiska.

Ocenie w ramach ww. podkryterium podlega¢ bedg nietuzinkowos$¢ projektu oraz nowoczesne,
niekonwencjonalne rozwigzania. Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania
Zamawiajgcego tym wiecej punktow oferta uzyska.

Gradacja punktow bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech kreatywnosci,
oryginalnosci, nowoczesnosci stoiska.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktdw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert, przyznana
przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K2)1.2.) zostanie obliczona na
podstawie wzoru:

llo$¢ punktow uzyskana przez oceniang oferte



Ka1.2. = x 10
Najwyzsza ilos¢ punktdw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert nie odrzuconych

2)1.3. estetyka i rozwigzania podkreslajgce specyfike branzy miesnej (1-10 pkt).

1 pkt - brak estetyki w zachowaniu kolorystyki stoiska, rozmieszczenia elementdw graficznych,
znikome elementy miesne majgce podkresli¢ miesny charakter stoiska.

10 pkt — optymalne podkreslenie estetyki kolorystycznej stoiska i rozmieszczenie elementéw
graficznych. Elementy miesne stoiska s3 wyrazne, charakterystyczne i w optymalnej ilosci w
stosunku do koncepcji catej zabudowy.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajgcego, tym wiecej punktéw
oferta uzyska. Gradacja punktéw bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech
estetyki i miesnego charakteru stoiska.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktdw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktdw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert, przyznana
przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K2)1.3.) zostanie obliczona na
podstawie wzoru:

llo$¢ punktéw uzyskana przez oceniang oferte

Najwyzsza ilos¢ punktdw uzyskana sposrdd ofert nie odrzuconych

Ocena oferty w kryterium Koncepcja wizerunkowa w tym projekty graficzne (Kz) zostanie obliczona
wg wzoru:

Kz = K2) 1.1.4K2) 1.2. +K2) 1.3.

W Kryterium , lokalizacja powierzchni” punkty zostang przyznane w nastepujgcych podkryteriach:

3)1.1Umiejscowienie stoiska w pawilonach miesnych targéw Anuga 2025: 0-15 pkt.
0 pkt — stoisko umieszczone poza pawilonami miesnymi.

15 pkt — stoisko umieszczone w pawilonach miesnych.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktdw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert,
przyznana przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K3)1.1.) zostanie
obliczona na podstawie wzoru:

llo$¢ punktdw uzyskana przez oceniang oferte
K311 = x 15

Najwyzsza ilos¢ punktow uzyskana sposrdd ofert nie odrzuconych

3)1.2 Atrakcyjne usytuowanie stoiska w pawilonie: 0-15 pkt.

1 pkt — stoisko umieszczone na uboczu, z dala od gtéwnych ciggédw komunikacyjnych pawilonu

4 pkt — stoisko umieszczone na uboczu, otwarte z 1 strony, blisko ciggéw komunikacyjnych pawilonu

8 pkt — stoisko umieszczone na uboczu, blisko ciggdw komunikacyjnych pawilonu, otwarte z 2 stron

12 pkt — stoisko umieszczone w centralnej czesci pawilonu, otwarte z 2 stron, blisko od ciggéw



komunikacyjnych pawilonu

15 pkt — stoisko umieszczone w centralnej czesci pawilonu, otwarte z 3 stron, blisko ciggéw
komunikacyjnych pawilonu

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajgcego, tym wiecej punktéw dana
oferta uzyska. Gradacja punktow bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech
usytuowania stoiska.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkédw Zespotu
oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert, przyznana przez
kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K3)1.2.) zostanie obliczona na podstawie
wzoru:

llo$¢ punktéw uzyskana przez oceniang oferte
K3) 1.2. = x 15

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrdd ofert nie odrzuconych

Ocena oferty w kryterium lokalizacja powierzchni zostanie obliczona wg wzoru:
Kd =K3) 1.1.+K3) 1.2.

3. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru: W = Kc+Kz+Kd

VI. MIEJSCE | TERMIN SKLADNIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie w siedzibie Zamawiajgcego w Warszawie przy ul. Miodowej 14, lub
przesta¢ pocztg na adres ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa w terminie do dnia 1 sierpnia 2025 r. do
godz. 13.00. Decyduje data i godzina wptywu oferty do Zamawiajgcego.

2. Oferte nalezy ztozy¢/przesta¢ w zamknietej/zabezpieczonej kopercie z podaniem nazwy i adresu
Wykonawcy oraz oznaczeniem: ,Oferta na wykonanie projektu SMAKUJ POLSKA WIEPRZOWINE |
WOLOWINE”.

3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonej oferty.

4. Informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty zostanie zamieszczona na stronie Zamawiajgcego oraz
wystana do Oferentdw drogg elektroniczna.

VII.DODATKOWE INFORMACIE
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego
etapie bez podawania przyczyn.

2.0ferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami pienieznymi badz nie-
pienieznymi wobec Zamawiajgcego w zwigzku z niniejszym zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu po-
niesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkdd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia ni-
niejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.

3.Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ wyboru kolejnej wéréd najkorzystniejszych ofert, jezeli Ofe-
rent, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o realizacje
przedmiotu niniejszego zamodwienia.



4. Oferent moze zwrdcic¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania. Zamawiajgcy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania wptynie w formie pisemnej do
Zamawiajgcego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktédrym uptywa potowa wyznaczonego terminu skfa-
dania ofert.

5.Jezeli zaoferowana cena bedzie wydawata sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zaméwienia i
budzita watpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zaméwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajacego lub wynikajgcymi z odrebnych przepiséw, Zamawia-
jacy zwrdci sie o udzielenie wyjasnier, w tym ztozenie dowoddw, dotyczacych wyliczenia ceny. Obo-
wigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny lub kosztu bedzie spoczywaé na Wyko-
nawcy.

6. Zamawiajacy odrzuci oferte Wykonawcy, ktory nie udzieli wyjasnien lub jezeli dokonana ocena wy-
jasnien wraz ze ztozonymi dowodami potwierdzi, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do
przedmiotu zamdwienia.

Osobg upowazniong do kontaktu z Wykonawcami jest;

Anna Pasik, tel.: 507 130 369, e-mail biuro.srwrp@gmail.com

Zatgcznik nr 1 — formularz ofertowy
Zatacznik nr 2 - dokumenty potwierdzajgce posiadane doswiadczenie

Zatgcznik nr 3 - Wz6r Istotnych Postanowienn Umowy (IPU)
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